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EMO MILANO 2015 : RENDEZ-VOUS EN ITALIE
Retour en ltalie, aprés six ans, d'EMO, l e mondi al i t i n ®Gdle Husitagede&sd i ®
métaux, accueilli en alternance par Hanovre et Milan.

EMO MILANO 2015 se tient, du 5 au 10 octobre, dans le prestigieux parc d'expositions de
fieramilano, en m° me temps qu' avec EXPO, | 60exposition
fin du mois d'octobre.

L'organisation dEMO MILANO 2015 est confiée par le CECIMO, le Comité Européen de
Coopération des Industries de la Machine-Outil, qui détient la marque EMO, aux structures
opérationnelles d'UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE -1 6 associ ation des constr
machines-outils, robots, systémes d'automation et technologies auxiliaires.

Le team chargé de l'organisation, fort d'une expérience de plus de dix ans d'organisation des cinq
derniéres éditions du mondial itinérant (1979, 1987, 1995, 2003, 2009) et de BI-MU, la
manifestation principale des années paires avec plus d'un demi siécle d'histoire, travaille depuis
plus de deux ans a la définition et a la réalisation de la manifestation et des initiatives collatérales.

MACHINES POUR CONSTRUIRE LE FUTUR
Machines-outils a usinage par
déformation et par enlévement,
machines pour soudage, traitements
thermiques, traitements de surface,  ATRO. SRV
robots, matériel et logiciel

d'automation, assemblage, outils,  ATRENDUSTRE
parties, composants, mécatronique,

.- . INDUSTRIA ELETTRODOMESTICA,
prototypage, additive manufacturing,  ELETTRICA EETIRONICA,

. , . ~ TELECOMUNICAZIONI 3,8%
accessoires, métrologie, contrble de oo

gualité, systémes pour la sécurité et 2
la protection de I'environnement. INDUSTRIA ENERGETICA 57 INDUSTRIA DEI SISTEMI E

) COMPONENTI PER AUTO
6,9&7'8_
: ; INDUSTRIA AERONAUTICA,
Des machines pour construire le AEROSPAZIALE, FERROVIARIA
RICERCA E ENGINEERING

I settori di appartenenza dei visitatori

MACCHINE UTENSILI

15,2% MECCANICA GENERALE

INDUSTRIA AUTOMOBILISTICA

14,2%

INDUSTRIA METALLURGICA

futur, des sodaddg i ons ddbavant
qui permettent de réaliser ce que
||h0mme a |mag|né deS Dati riferiti a precedente edizione italiana (EMO MILANO 2009) / The data refer to the previous Italian edition (EMO MILANO 2009)

technologies dont dépend I'amélioration de la qualité de vie. Voila en synthese EMO MILANO

2015. Les réflecteurs sont braqués sur la vaste gamme de machines-outils en mesure d'attirer les
professionnels de tous les principaux secteurs utilisateurs de systemes pour l'usinage des
métaux:de | ''automotive ° | "' a®rospatial, de | 6®l ectro
au biomédical.



LE COMMISSAIRE GENERAL

Né en 1942 a Rovato (Brescia), Pier Luigi Streparava est président et
CEO de Streparava Spa ltalie, ayant son siége a Adro (Brescia),
entreprise leader dans la production de composants pour le monde
automobile. Pier Luigi Streparava est également président de
Streparava Inde, Pvt Limited (Bangalore, Inde), et de Streparava
Componentes Automotivos Ltda (Sete Lagoas, Belo Horizonte,
Brésil).

Depuis 1992, Pier Luigi Streparava est trésorier d'UCIMU-SISTEMI
PER PRODURRE, | 6 as s octe &&$ coastructayns i
italiens de machines-outils, robots et systemes d'automation, pour
lagquelle il a exercé la fonction de président entre 1984 et 1987.

En 2013 il a été élu président de la Chambre de Commerce Italo-
Chinois, dont le but est de promouvoir les relations commerciales et
le développement des relations entre ['ltalie et la Chine.

Pier Luigi Streparava a été Commissaire Général d'EMO MILANO 2003 et 2009.

Nommé en 2014 par le CECIMO, le Comité Européen de Coopération des Industries de la
Machine-Outil, dont il a été le président, Pier Luigi Streparava est le Commissaire Général d'EMO
MILANO 2015.

CECIMO : COMITE EUROPEEN DE COOPERATION DES
INDUSTRIES DE LA MACHINE-OUTIL

CECIMO, le comité européen de coopération des industries de la machine-outil, &
travers 15 associations nationales adhérentes, représente et défend les intéréts
d'environ 1 500 sociétés européennes constructrices de machines-outils. Leur
production couvre dans sa quasi-totalité la production sectorielle réalisée dans la
région et représente 39% du total mondial.

Fondé en 1950, le CECIMO est reconnu en tant que représentant des valeurs et des intéréts
communs de l'industrie européenne de la machine-outil. Le CECIMO est la plate-forme pour

identifier et promouvoir les initiat i ves strat ®gi ques et fondament al
compétitivité et du leadership de l'industrie européenne de la machine-outil.

EMO MI LANO 2015 : LANBMEQTO DE LOE£VE

Au bout de six ans, EMO retrouve Milano et il le fait au mieux en se présentant au public
international avec une édition qui se préannonce de grand succes.

Les protagonistes d'/EMO MILANO 2015 sont les 1 600 entreprises présentes, 12% en plus par
rapport 7 |1 6®dition pre&pepagsente (2009), repr ®sent a

Le caractére international de I'événement, attirant des visiteurs du monde entier, est confirmé par
la présence d'exposants étrangers représentant 66% du total, une part encore plus élevée par
rapport a I'édition précédente (64% en 2009).



En particul i erredesAlenagne, &uriche,eBeldiqdey Bufgarie, Croatie, Danemark,
Espagne, Finlande, France, Grande-Bretagne, Hongrie, Israél, Liechtenstein, Luxembourg,
Norveége, Pays-Bas, Pologne, Portugal, République Tcheque, République Slovaque, Russie, Saint-
Marin, Roumanie, Serbie, Suéde, Suisse, Turquie, Ukraine.

Une présence asiatique biennourrie:1 es vi siteurs pourront Vvisionner
Hong Kong, Inde, Japon, Malaisie et Taiwan.

Le cadre est complété par la production des constructeurs provenant d'Argentine, Australie, Brésil,
Canada, Etats-Unis et Afrique du Sud.

Toute la gamme de la production 7 de la déformation a I'enlevement, de la robotique a
l'automation, des outils aux éléments auxiliaires, de la mécatronique aux technologies additives i
est présentée dans les 12 pavillons completement aménagés dans le quartier de fieramilano Rho.

Avec ses 120.000 meétres carrés de sur f ace do6e26%e®s pliside ma surfadet e
occupée al 6 ®di tion 20009, EMO MI L AN @expdgtivns dansrlaplusforme
grande usine aménagée dans un salon.

Sous les réflecteurs plus de 6 000 machines, pour une valeur dépassant le demi milliard d'euro,
entre machines-outils, systemes de production, robots, systemes d'automation industriels, tous en
mouvement pour illustrer les innovations technologiques qui vont déterminer le futur de la
production manufacturiere et des modes de travail a l'intérieur des établissements de production.

La taille des stands aménagés par les exposants est variée. L'espace le plus grand couvre une
surface de plus de 4 000 métres carrés, le plus petit est de 20 métres carrés. La surface
moyenne des stands est de 70 métres carres.

L'offre compléte proposée par la vitrine garantit la présence de professionnels du monde entier :
utilisateurs, agents, importateurs, chercheurs, représentants des institutions et journalistes. Des
plus de 150 000 visiteurs attendus, un trés grand nombre sera constitué d'étrangers, en ligne
avec la tradition d'EMO, le mondial itinérant. Parmi les présences : les utilisateurs finaux, les
journalistes, les enseignants d'établissements de formation technique, invités dans le cadre du
projet organisé par UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE en collaboration avec ICE-Agence et
Ministére du Développement Economique.

La manifestation commence lundi 5 octobre, a 10h30, avec la cérémonie d'ouverture accueillie par

| 6Audi torium Centre de Conf ®rences, Centre de Ser
A la rencontre, en présence de Pier Luigi Streparava, commissaire général EMO MILANO 2015,
interviendront : Corrado Peraboni, administrateur délégué Fiera Milano, Roberto Maroni, président

Région Lombardie, Jean-Camille Uring, président CECIMO, Luigi Galdabini, président UCIMU-

SISTEMI PER PRODURRE, Giorgio Squinzi, président CONFINDUSTRIA, Federica Guidi*,

ministre au Développement Economique, Matteo Renzi*, président du Conseil des Ministres.

*a confirmer



LA TECHNOLOGIE A EMO MILANO 2015 :
LES SECTEURS REPRESENTES

PAVILLONS / HALL 1-3

FRAISEUSES

ALESEUSES

TOURS

CENTRES D'USINAGE

MACHINES A PERCER

LUBRIFICATION ET REFRIGERATION

SYSTEMES DE SERRAGE PIECE

EQUIPEMENTS ELECTRIQUES ET ELECTRONIQUES
SYSTEMES DE COMMANDE ET D'ENTRAINEMENT
EQUIPEMENTS, COMPOSANTS ET ACCESSOIRES
AUTOMATION, MANIPULATION PIECES ET OUTILS
ROBOTS INDUSTRIELS

PAVILLONS / HALL 2-4

TOURS

CENTRES D'USINAGE

MACHINES POUR L'USINAGE DES ENGRENAGES
FRAISEUSES

EQUIPEMENTS, COMPOSANTS ET ACCESSOIRES
SYSTEMES DE SERRAGE DE PIECES

SYSTEMES, EQUIPEMENTS ET COMPOSANTS POUR OUTILS
LOGICIEL

PAVILLON / HALL 5-7

TOURS

CENTRES D'USINAGE

MACHINES DE TRANSFERT ET UNITES D'USINAGE

OUTILS ET MACHINES DE MESURE

MACHINES ET INSTALLATIONS POUR LE TRAITEMENTS DES
MACHINES DE MARQUAGE ET DE GRAVAGE

SYSTEMES D'EVACUATION

SECURITE ET ENVIRONNEMENT

PAVILLON / HALL 6-10

OUTILS DE COUPE

REGLAGE ET EQUILIBRAGE DES OUTILS

SYSTEMES, EQUIPEMENTS ET COMPOSANTS POUR OUTILS

PAVILLON /HALL 9-11
TOURS

CENTRES D'USINAGE
FRAISEUSES

TECHNOLOGIES ADDITIVES, PROTOTYPAGE RAPIDE, IMPRESSION 3D

BLUE PHILOSOPHY
PAD. /HALL 47 STAND D11

ASSOCIAZIONI INTERNAZIONALI
INTERNATIONAL ASSOCIATIONS
PAD. /HALL 7

B> SURFACES
Q\‘“‘@

PAD. /HALL 7 - STAND HO1

ADDITIVE MANUFACTURING FOCUS

v A ; A ’

A d ¥V
ASSOCIAZIONE ITALANA

by TECNGLOGIE ADDITIVE

PAD./HALL 9-STAND D15

MACHINES POUR ELECTROEROSION ET TRAITEMENTS ELECTROCHIMIQUES

EQUIPEMENTS, COMPOSANTS ET ACCESSOIRES
SYSTEMES DE SERRAGE PIECE



PAVILLON /HALL 14

MACHINES A RECTIFIER

MACHINES A AFFUTER

MACHINES A GLACER, RODER ET POLIR
MACHINES A EBAVURER

OUTILS ABRASIFS ET PRODUITS
OUTILS DE COUPE

PAVILLON/HALL 18

MACHINES A SCIER, A TRONGCONNER

MACHINES A COUPER LES TOLES

MACHINES DE FORMAGE DES TOLES

PRESSES

MACHINES POUR LE TRAVAIL DES BARRES, DES PROFILES ET DES TUBES
MACHINES DE FORMAGE DU METAL DANS LA MASSE

MACHINES ET INSTALLATIONS POUR LES TRAITEMENTS THERMIQUES



EMO MILANO 2015 DECLARE « INSTRUMENT DE POLITIQUE
INDUSTRIELLE » PAR LE MINISTERE DU DEVELOPPEMENT

ECONOMIQUE

Le Ministére du Développement Economique a introduit EMO MILANO 2015 dans la liste des
salons importants pour le systeme économique du pays, en l'incluant dans le projet spécial « Made
in Italy ».

Grace a cette introduction, EMO MILANO 2015 a profité d'une série d'initiatives promotionnelles
réalisées en collaboration avec ICE-Agence et visant a promouvoir et & augmenter la visibilité du
salon dans le monde entier.

Parmi celles-ci, on peut citer les activités ayant une importance particuliére : les spots publicitaires
réalisés pour quelques télévisions étrangeres, la publicité dans la presse spécialisée et généraliste
des principaux pays industrialisés, l'incoming de délégations étrangeres d'utilisateurs, journalistes
et enseignants d'établissements scolaires techniques, I'organisation de plus de 20 conférences de
presse dans les principales capitales industrielles du monde, des événements accompagnant le
programme pendant les six jours de la manifestation.

MISSIONS ET EVENEMENTS

Invitations aux délégations étrangéres, missions d'utilisateurs
et buyers des débouchés principaux, incoming de journalistes
représentant les magazines internationaux les plus importants
du secteur, événements dédiés a l'approfondissement de
sujets d'intérét pour les professionnels du créneau constituent
guelques-unes des activités menées par les organisateurs
d'EMO MILANO 2015. Le tout a été réalisé avec le support
d'ICE-Agence et du Ministetre du Développement
Economique, afin de maximiser linvestissement des
entreprises qui ont décidé d'exposer au mondial de la
machine-outil.

Invitations aux délégations de professionnels étrangers

A EMO MILANO 2015 seront donc présents des buyers étrangers soigneusement sélectionnés et
provenant des pays ou la demande est particuliéerement dynamique, ainsi que des marchés
extérieurs émergents, en méme temps que des journalistes et des enseignants d'établissements
scolaires techniques étrangers. A ces derniers sera proposé un parcours de visite spécialement
congu pour favoriser la mise a jour des compétences et des connaissances ; les enseignants
pourront ainsi visionner directement le degré d'innovation du secteur.

Déautre part EMO MI L ANOus hdbritdrrnabls pour tous ceue quiddeizent
décider des équipements pour leurs établissements de production, garantissant un maximum
d'efficacité, slreté et compatibilité avec I'environnement, quelques soit la latitude. Au total environ
200 professionnels seront impliqués dans les initiatives prévues pour favoriser le contact direct
entre constructeurs et utilisateurs confirmés des pays - traditionnels ou émergents - les plus
intéressés aux investissements en systémes de production.

Aux d®l ®gations officielles d'utilisateurs en vi
organisée par UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE en collaboration avec ICE-Agence et Ministére

du Développement Economique, provenant de Chine, Colombie, Etats-Unis, Inde, Indonésie, Iran,

Maroc, Mexique, Russie, Serbie et Thailande, s'en ajoutent d'autres autonomes provenant de

Brésil, Etats-Unis, Inde, Japon, Russie, Taiwan, Turquie.



Les rencontres et les colloques

Les technologies additives constituent I'un des sujets technologiques de plus grand intérét pour les
experts du secteur intéressés a comprendre leur intégration avec les machines-outils. Un colloque
ad hoc est dédié au sujet (mardi 6 octobre, Salle Sagittarius) « International Conference on
Additive Manufacturing » organisé par le CECIMO en collaboration avec AITA-ASSOCIAZIONE
ITALIANA TECNOLOGIE ADDITIVE, proposant des exposés de professeurs, experts et
chercheurs internationaux. Par contre dans le colloque « Robofood 2015 - La robotique
protagoniste dans | 0% (jeuiudsottabiieeSalla Ariesherganise ipar i SIRI,
association italienne de robotique et automation, en collaboration avec UCIMU-SISTEMI PER
PRODURRE,ondi scutera de | " apport de | 6industrie
le grand theme d'EXPO 2015. Enfin, organisé par le CECIMO se tiendra la conférence axée sur
« Research and Innovation in the European Manufacturing Industry » (vendredi 9 octobre,
Salle Scorpio). Au cours de la rencontre, des représentants de la Commission Européenne, de
| 6i ndustrie et des wuniversit®s discuteront s
manufacturiere européenne.

Les vitrines et les espaces de démonstration au salon

Du passé a l'avenir le plus futuriste : ce qui est tout a fait possible auprées d'EMO MILANO 2015,
approchant la tradition artisanale italienne de la recherche et de l'innovation la plus poussée, en
démontrant que c'est toujours le génie de I'homme qui est a l'origine de tout. Une exposition
spéciale dédiée a l'artisanat du métal présentera les « Les machines-outils a I'échelle »
réalisées en alliage ferreux par le maitre Fulvio Levati. L'espace, aménagé a l'intérieur du quartier
d'expositions, évoque le génie et la capacité artisanale des italiens, qui est également a l'origine de
| 6i ndustrie constoutisctri ce de machines

En contre-chant a ce plongeon dans le temps, i | Yddiaive Imanufacturing focus, l'espace
aménagé par AITA, en collaboration avec ICE-Agence et Ministére du Développement
Economique. C 6 e sits uné surface de plus de 100 métres carrés aménagée au pavillon 9, oul les
passionnés, les chercheurs et tous les acteurs du secteur pourront se rencontrer et échanger.

Qutre 7 favoriser l e networking et | 6approfondi s

d'horizon sur les applications possibles des technologies additives dans le secteur manufacturier
(en particulier mécanique), aussi bien en phase de prototypage que pour la véritable production,
surtout dans le cas de mass customisation et d'usinage de matériaux « particuliers ».

En vitrine seront également exposés des éléments et de produits réalisés par : 3DZ Brescia (joint
de fixation, levier manutention, prothése de hanche, verre) ; Avio Aero (Casing gearbox, palette
pour moteur aéronautique, déshuileur) ; CMF Marelli (deux exemples d'impression multi-matériaux
et multicolore) ; Concept Laser (chemise réfrigérante, support bionique, roue a ailette) ; Efesto
Lab (prothése métallique pour os astragale et scaphoide) ; EOS (Support pour antenne montée
sur satellite) ; LIUC - Universita Cattaneo (deux exemples d'application dans de secteur de la
mode) ; Polytechnique de Turin (deux exemples de re-design et diftégration fonctionnelle pour
parties en métal ou polymere); Renishaw (chassis de vélo, moyeu roue pour véhicule électrique,
collier multilink) ; Sisma (objet de décoration en argent, bracelets en bronze, éléments dentaires,
échangeurs de chaleur liquide-aire) ; Skorpion Engineering (deux prototypes de style pour
voitures).



EMO MILANO 2015 ET LA CULTURE ITALIENNE

L6®di tion i tal i edapeés todjouEs M@ ateak doutc & fait particulier et les
professionnels planifiant leur visite au salon le savent bien : une offre vaste et variée couvrant
toute la gamme sectorielle, des services efficaces, personnel professionnel et attentionné

exactement comme c'est dans le style du pays-h6te... maisce n' est pas touvwe €& | '
pour enrichir I'expérience des exposants et des visiteurs pour que la participation a EMO MILANO

2015 puisse °tre rappel ®e ®gal ement pour tous | e
comme unique et extraordinaire, une culture et un endroit ou « il fait bon vivre ».

EMOTION 2015 : 400 années de musique

italienne

EMOTION 2015 est une collection de morceaux

classiques, tous rigoureusement italiens, créée

pour célébrer EMOMILANO 2015. Interprétés par

un duo tr s efficace, d' une
trompette, les dix-huit morceaux ont été choisis par

les musiciens, Mario Mariotti et Fabio Nava, les

deux musiques étant particuliérement portées a exalter le génie et la créativité italiens, dans le but

de promouvoir aupr s du publ i c ismadceeilantacette éditienl | 6 a
d'EMO. C'est pour cette raison aussi que le projet musical a prévu la réalisation des
enregistrements dans les lieux de culte de quelques petites agglomérations, aux alentours de

Milan. Les Basiliques de Villasanta (Monza et Brianza), Barzio (Lecco) et Bergame ont été choisies

d'une part pour l'excellence des orgues dont elles disposent, et de l'autre parce qu'elles
représentent bien la culture italienne, qui a dans les villes de province et dans les petits bourgs, un
patrimoine historique et artistiqgue inestimable. Réalisé en 9 000 exemplaires, le CD est distribué

lors de toutes les présentations officielles dEMO MILANO 2015, en Italie et a I'étranger.

La collection a été distribuée également a I'occasion de MITO, festival de musique se déroulant au

mois de septembre a Milan et a Turin. Le profil business des spectateurs, en plus de la présence

confirmée du public international, attiré a Milan par I'Exposition universelle, a convaincu les
organisateurs a présenter EMO MILANO 2015 quelques jours avant le début du salon, par le biais
d'EMOTION.

La versi on num® ainsiqquedes singleslcdnstituantuantollection, sont en vente dans

les principaux stores en ligne. Sur emo-milano.com il est possible de télécharger gratuitement un

morceau par mois.

EMO MILANO 2015 ET LES JEUNES

Les écoles en visite a EMO MILANO 2015

200 classes, provenant de 100 établissements scolaires italiens de

deuxiéme niveau (lycée et équivalents), pour un total de plus de 3 000

éleves, visiteront EMO MILANO pendant les six jours d'exposition.

Léinitiative est promue par POLOMECc AN A et FOND
D'ailleurs il faut rappeler que le slogan de la manifestation est « Construisons le futur » et le futur
appartient aux jeunes, qui se retrouver o nt " i maginer , concevoir

manufacturiere mondiale de demain. Les visites organisées dans le cadre de l'initiative PIANETA
GIOVANI seront guidées et programmeées a l'avance et en accord avec les entreprises adhérant
au projet. L O iativé test réservée aux établissements scolaires techniques, aux lycées
technologiques, aux écoles d'éducation professionnelle et aux centres de formation
professionnelle.

Les jeunes, tous de plus de 15 ans, seront accompagnés d'un enseignant et de plus de 50 tuteurs,
choisis parmi les éléves majeurs inscrits a la quatrieme ou a la cinquiéme année de ['école,
instruits et formés par les organisateurs d'/EMO MILANO 2015 afin de faciliter la visite au salon.
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La manifestation accueillera entre autre la remise des prix des meilleures théses dédiées au
secteur de la machine-outil, initiative promue par UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE. Toujours
dans le but de présenter les contenus de la manifestation aux jeunes, EMO MILANO 2015 s'est
pr ®sent ® au Me e t ntre s peuples. Ib Sfagiti dune®occasion de rencontre et
d'échange, en mesure d'impliquer 300 000 personnes qui, dans la semaine la plus chaude du mois
d'aodt, se donnent rendez-vous a Rimini pour participer a une kermesse complétement axée sur
des débats et des ateliers dédiés a des thémes économiques, politiques, philosophiques, sociaux.
Le Meeting de | 6AmMmiti ® entre | es peuples a ®t ® cl
pour présenter les caractéristiques de la manifestation a un public généraliste et jeune. La
rencontre dédiée a «La cult ur e comme mot eu» a ptaposd W® Eftexion Bur e
comment promouvoir un événement dédié a un public uniguement business, tel que EMO MILANO
2015, également par le biais de la culture italienne.

MILANO 2015 ET EXPO 2015

C'est grace a EXPO 2015 aussi que Milan se présente dans un look complétement renouvelé et

une viabilité plus souple en vertu d'un service public de transports en commun renforcé. Tous les
professionnels d'EMO MILANO 2015 pourront constater de leurs propres yeux le nouveau visage

de la ville, en marchant dans les rues du centre-ville et en évoluant dans les quartiers du shopping

et des boites. lls auront a disposition toute I[EBXPO 2015, | 6exposition unive
de l'alimentation durable.

Directement relié a fieramilano Rho-Pero, le site de [I'exposition universelle offre aux
professionnels doéEMO wmhréude® attadidnd pout en «apréssEMO »
unigue en son genre et ouvert tous les soirs jusqu'a 23h00.

b—-
s
-

SR e

Parmi celles-ci se trouve I'expo FAB FOOD. Dans LA FABBRICA DEL GUSTO ITALIANO (La
fabrique du go(t italien), organisée par CONFINDUSTRIA, en collaboration avec un grand nombre
d'associations dont UCIMU-SISTEMI PER PRODURRE, c'est I'apport de l'industrie de la machine-
outi |, des robot s et des syst mes dbébaut onast i on
organisateurs d'EMO MILANO 2015 ont réservé aux exposants la possibilité d'acheter des billets
d'entrée a EXPO a des tarifs conventionnés pour une utilisation personnelle ainsi que pour offrir a

leurs clients.



EMO TEAM

EMO fut accueilli pour la premiére fois en Italie en 1979, puis en 1987, 1995, 2003 et 2009. 2015
est la sixieme édition a laquelle suivront celles de 2021 et 2027 déja introduites au calendrier par
le CECIMO.

A la manifestation travaille une équipe compétente, motivée et experte qui, en plus des cing
éditions précédentes du « mondial » en lItalie, s'occupe également de la préparation de la
manifestation la plus importante des « années paires» : | 6 ul t r a dRc@mpeéterice eB |
dynami sme sont |l es caract®ristiqgues di stinct
exposants, les visiteurs, les journalistes et tous ceux qui feront partie dEMO MILANO 2015, en
proposant un événement a la hauteur des attentes.

fieramilano, STRUCTURES ET SERVICES A DEUX PAS DE TOUT
Une taille record, des espaces entierement utilisables, des
équipements  technologiques de pointe, une «vivabilité »
exceptionnelle : le quartier de fieramilano a contribué de maniére
déterminante a redéfinir les standards mondiaux d'exposition, en se
distinguant, entre autre, par la cohésion de la structure concentrée le
long d'une seule allée complétement couverte, de maniére a faciliter
les déplacements d'un pavillon & l'autre.

A la disposition des exposants d'EMO MILANO 2015 c'est le quartier
d'expositions (345 000 m2 de surface d'exposition brute) avec entrée
par les portes Est, Ouest et Sud.

Parfaitement intégré dans le tissu urbain, le parc d'expositions est
joignable avec la ligne du métro M1 dont le terminus (Rho-Fiera) se
trouve a la Porta Est. Rapide et capillaire, le riche réseau des
transports en commun de la ville relie le centre d'expositions au
centre-ville de Milan, aux gares, aux aéroports de Linate et Malpensa, auxquels s'ajoutent quelque
escale des provinces lombardes plus proches qui, pour les salons internationaux, accueillent des
itinéraires ad hoc venant des principales capitales non seulement européennes.

Facile a atteindre a traversles périp h ®r i ques de Mi | a ns,estégeipépaparkingsl 6

totalisant plus de 20 000 places. Les voyageurs a moyenne distance pourront compter sur un
service ferroviaire a grande vitesse qui, a l'occasion dEMO MILANO 2015, activera un arrét
spécial directement dans le parc d'expositions pour certains trains rapides circulant sur les
grandes artéres italiennes.

i

FIERA MILANO

STAZIONE RHO-FIERA

'METROPOLITANA LINEA 1

AEROPORTO
ORIO AL SERIO

AUTOSTRADA A4 VENEZIA

s
TANGENZIALE OVEST
MILANO

GENOVA
BOLOGNA

10

i ves

expo



LA COMMUNICATION ET LA PROMOTION

Promouvoir une manifestation internationale signifie interagir 4 laFk €a o _—_‘w#m_; :
avec un grand nombre de pays, parler leur langue, — comnsnmsm-
approcher leur culture... une tache de taille mais également v;gg;‘;;“?"‘”‘ '
un défi car le message doit arriver claire quelque soit m.,eu\omosw

I'endroit et a toutes les cibles ; surtout aujourd'hui, dans I'ére
de I'Internet, des réseaux sociaux et des vidéos, ou les voies
de la communication se multiplient. L 6 E MOt e a m,
par des professionnels de la communication impliqués dans
les projets, a développé un programme de promotion
spécifique utilisant tous les outils principaux, traditionnels et
new medias, pour un programme de communication complet
et bien décliné.

La vidéo de présentation

Réalisée en italien et anglais, la vidéo de promotion d'EMO
MILANO 2015 a accompagné la présentation du salon dans
les conférences de presse organisées dans les principales
capital es de | 6industrie mondi al

Le film, a travers le regard de cing acteurs de nationalités

différentes, représentant la forte empreinte internationale de la kermesse, véhicule les contenus et
les caractéristiques de I'événement, qui n'a pas d'équivalents au monde. Narration, traitement des
images, choix de la musique ont fait le reste, en démontrant le fait que, méme pour la promotion
d'un événement B2B, il est aujourd’hui possible, et parfois nécessaire, d'utiliser une
communication chaleureuse et émotionnelle. Disponible sur la chaine YouTube d'EMO MILANO
2015, la vidéo, a eu plus de 10 000 visualisations en huit mois, plus de la moitié activée par les
réseaux sociaux. Dans sa version réduite, le film est devenu un spot pour la télé allemande et
suisse, des pays qui par tradition sont les plus représentés parmi les visiteurs d'EMO MILANO.

Les relations avec les médias

De la presse écrite aux chaines de radio, des télés aux new medias, le bureau de presse d'EMO
MILANO 2015 entretient un rapport continu avec les médias internationaux d'information
généraliste et spécialisée, auxquels il envoie des communiqués de presse, notes,
approfondissements, matériel ad hoc suivant les besoins de chacun. Objectif de l'activité, qui a
atteint selon les estimations plus de 7 millions de personnes, entre professionnels du secteur,
constructeurs et utilisateurs, institutions, parties prenantes et opinion publique, est de
communiquer les caractéristiques et les contenus de la manifestation mondiale en anticipant
indications et suggestions sur ce qui sera en scéne pendant les six jours du salon. La chaine
Radio 24 fait partie de cette activité en tant que radio officielle de la manifestation : elle diffusera
directement a partir des pavillons d'EMO MILANO 2015 ses émissions, en relatant des histoires,
des expériences et des innovations collectés auprés des stands du salon. Enfin, le quotidien
traditionnel EMO DAY BY DAY sera accompagné du journal télévisé, qui chaque jour se chargera
de documenter les faits et les nouvelles dEMO MILANO 2015 et de ses exposants. Sa réalisation
est confiee a DB Information en collaboration avec les structures opérationnelles d'UCIMU-
SISTEMI PER PRODURRE.

DIGITAL EMO MILANO 2015

Grace a l'activité bien articulée de digital communication, EMO MILANO 2015 n'est pas
«seulement»| 68 ®v ®n e me nt accueilherh lesidrofegsioninels venant du monde entier du 5
au 10 octobre 2015. La manifestation est, & tous les effets, un événement virtuel présenté,

communiqué, partagé pendant plus de deux ans sur le Net ou les organisateurson t mi suvree n
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un plan de communication intense et articulé pouvant compter sur : sites, newsletters, articles et
promotion en ligne, social media marketing.

Le site

Outil de premier acces aux informations sur EMO
MILANO 2015, emo-milano.com, en plus d'informer sur
toutes les initiatives concernant le salon, a été enrichi de
fonctionnalités utiles a faciliter la participation des
professionnels a la manifestation. De I'enregistrement en
ligne, & l'acquisition de certains services particuliers
comme la réservation de salles, pour rencontres et
présentations, et de l'espace pour le matériel de
communication d'entreprise a l'intérieur de la salle de
presse, jusqu'au service de Match-Making, agenda
virtuel permettant a visiteurs et exposants de demander,
fixer et confirmer un rendez-vous pendant les jours du
salon. De la réservation du séjour dans les hotels, plus
de 2 000 chambres réservées, a l'achat des cartes
d'entrées pour les visiteurs.

Les représentants des médias qui seront présents a
EMO MILANO 2015 pourront bénéficier de contenus
spéciaux et d'un service d'accréditation facilité.

Le site ne se limite pas a étre un canal d'information et de service, c'est également un outil de
promotion pour I'événement en général et pour les entreprises exposantes qui, bien avant le début
du salon, disposent de leur propre fiche professionnelle dans le Smart Catalog, le catalogue

d'EMO MILANO 2015, riche en images, vidéos et informations. Déautr e part pour

événement a I'échelle mondiale, un site Internet, bien que moderne et interactif, n'est plus
suffisant. Ces raisons ont poussé les organisateurs dEMO MILANO 2015 a travailler de concert
avec des professionnels et des experts pour planifier une riche campagne de promotion et
d'advertising sur le Net. La campagne s'est développée a travers des activités de reciblage et
adwords afin d'améliorer la tracabilité du site, et des activités de développement SEM et SEO pour
en améliorer le positionnement sur les moteurs de recherche, en plus de dédier une attention
particuliere au marketing sur les réseaux sociaux.

L6AppP

Dans le cadre des initiatives web based pour EMO MILANO 2015, ne pouvait certainement pas
manquer 16 App of f i c | us butilenigdeupous \avie tanmanifestation & 360° par le biais de
votre smartphone ou tablette.

L'App d'EMO MILANO 2015, gratuitement disponible pour iOS et pour Android, c'est le moyen le
plus pratique et rapide pour évoluer a l'intérieur des pavillons, sans perdre aucun des événements
au programme pendant les six jours du salon, découvrir tous les protagonistes, prendre note et
fixer des rendez-vous.

Les newsletters

Informer les exposants, les visiteurs et les parties prenantes par une communication directe,
synthétique et rythmée dans | e temps, c¢c'est | 6objectif co
d'EMO MILANO 2015. Elles sont réalisées selon les thémes et les cibles de référence, en italien,
anglais, allemand et en de nombreuses autres langues pour couvrir tout I'éventail de
professionnels qui se rendront a Milan.

12
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Gréace a la collaboration avec Industry Arena, portail de communication et forum de discussion
technique dédié au secteur et depuis toujours lié au mondial de la machine-outil, EMO MILANO
2015 se présente en détail et avec des informations sans cesse actualisées dans la section
dédiée, en interceptant le public qui se rendra a Milan en octobre prochain. Avec plus de 400 000
utilisateurs enregistrés des quatre coins du monde, entre ingénieurs, techniciens, programmateurs,
chercheurs, experts et passionnés de la machine-outil, le portail est un effet I'un des principaux
influenceur du créneau. Avec les newsletters d'Industry Arena personnalisées EMO MILANO
2015, les organisateurs du mondial informent et mettent a jour les plus de 150 000 destinataires
sur tout ce qui est utile pour planifier sa participation au salon.

Socialiser EMO MILANO 2015

Deux milliards et demi de personnes surfent sur le Net, plus
d'un milliard sont présents sur Facebook, plus de la moitié
utilisent Twitter. EMO MILANO 2015 a décidé d'étre présent au
milieu de ce débit liquide et infini de communications. EMO
MILANO 2015 est sur Facebook, ou il vante des likes de 45
différents pays, sur Twitter, ou il compte plus de 400 followers
entre journalistes, institutions et entreprises qui sont informés
immédiatement sur les chiffres, la marche et les initiatives du
salon. La chaine YouTube par contre propose une vaste
collection de vidéos, non seulement institutionnelles.
L'échange et l'approfondissement technique sont confiés au
profil activé sur LinkedIn.

Pour commenter et partager I'expérience au salon :
#EMOMI15

EMO MILANO 2015 POUR LES EXPOSANTS :
OPPORTUNITES POUR COMMUNIQUER

Pour opti miser Il 6i nvest i ss aenpeut faire clzstnastionl dadionsede p o s i t
communication cohérentes avec les objectifs et les stratégies de I'entreprise, surtout lorsque,
comme c'est le cas dEMO MILANO 2015, l'attention d'un si grand nombre d'utilisateurs et
journalistes se concentre sur I'événement. C'est pourquoi parmi les instruments utiles a véhiculer
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la communication a ses interlocuteurs, EMO MILANO 2015 met a la disposition des entreprises qui
en sont les acteurs un ensemble de nouvelles initiatives congues pour la participation au salon :

Smart Catalog

Développé en collaboration avec fieramilano, le catalogue d'EMO MILANO 2015, directement
connecté au site de la manifestation, utilise une technologie innovante permettant I'actualisation
automatique et continue des informations relatives aux entreprises exposantes présentes, étant
directement connecté aux sites des entreprises ainsi qu'a leurs pages dans les réseaux sociaux.
Une maniere simple et pratique pour les exposants pour assurer leur visibilité sans devoir
directement s'occuper des contenus. D6 aut r e p darnte,du Smart Gatalegt ea phase avec
la tendance actuelle de la communication en ligne, privilégie les vidéos et les images, en rendant
plus rapide, facile et amusant le suivi des informations de la part des usagers. Cet outil, unique en
son genre et adopté en avant-premiere par EMO MILANO 2015, assure visibilité aux entreprises
exposantes méme apres la cléture du salon, en contribuant ainsi a faire monter le positionnement
de leurs sites dans les moteurs de recherche.

Smart Eye
EMO MILANO 2015, en collaboration avec Fiera Milano, lance !
en avant-premiére absolue Smart Eye, la plate-forme innovante R

de réalité augmentée ou le monde virtuel et physique fusionnent

pour une expérience de visite nouvelle et interactive. - S 7! @)

En utilisant | 0App officii@dtiO8 v —wie wii cmnive 2015 (
il sera possible de « lire » les QR Code posés sur les machines exposées au salon et recevoir sur

votre tablette ou smartphone les fiches techniques, les approfondissements ainsi que du matériel
multimédia.

Match-Making

Match-Making est un service en ligne et gratuit, congu pour favoriser les contacts business et
faciliter |l 6organi sati on d.a platedorme pesniet & visiteers et pr of e
exposants de consulter, sur la base des familles de produits, la liste des exposants, demander,

fixer et confirmer un rendez-vous auprés des stands des entreprises exposantes a EMO MILANO

2015.

Banniére En Ligne

Le site Internet emo-milano.com, principal outil de contact et d'information, peut accueillir sur sa
page d'accueil les banniéres publicitaires des exposants avec un lien direct au site de leur
entreprise.

Conférences de presse et réunions

Les exposants int®ress®s peuvent tenir, dans | e ¢
presse et des réunions de travail. Sur demande, les informations concernant les rendez-vous fixés
par |l es exposants seront transmises aux journal.@

2015 : la communication sera véhiculée dans la rubrique agenda du site et de I'App.
Casiers dans la salle de presse
Dans la salle de presse dEMO MILANO 2015, seront prévus des casiers gratuits, mis a la

disposition des exposants qui en ont fait la demande, pour y introduire des notes d'information les
concernant et préparées a l'intention des journalistes.

MILAN, METROPOLE ET VI LLE DO6ART ET DE CULT!
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Située dans une des régions les
plus industrialisées d'Europe, Milan
interprete au mieux son r6le de
vile cosmopolite  ouverte et
accueillante, lieu de rencontre et
de destination des professionnels
venant de tous les coins du
monde.

R®f ®r enc e pour
services, la finance, le chef-lieu
lombard héberge les principaux

événements au souffle
international tels que, salons,
meetings, conventions en

accueillant chaque année des
millions de visiteurs.

Siége de la Bourse, des grandes banques, des bureaux de représentation (et non seulement) des
entreprises italiennes et étrangéres, des sociétés de conseil internationales, des magasins mono-
marque les plus prestigieux, Milan a acquis au fil des années une centralité géo-économique
équivalent a la centralité des capitales mondiales majeures.

Centre intellectuel animé, ou la tradition et I'expérimentation fusionnent dans une forme originale
de mondanité élégante, réservée et sophistiquée, Milan est une ville d'affaires et de culture, de
travail et de divertissement ; un lieu ou les contrastes cohabitent en pleine harmonie. Miroir de
cette nature double c'est le paysage urbain, qui alterne les ateliers de mode aux magasins
artisanauy, les ateliers de design aux anciens points de rencontres typiques de la ville, les hotels
particuliers historiques aux nouveaux gratte-ciels étincelants qui, surgis au cours des derniéres
années, ont complétement redessiné le skyline de la ville.

De plus la ville, naturellement enclin a l'accueil, grace a sa position géographique centrale, offre
des attractions et des occasions d'amusement faciles a joindre méme lorsqu'on est aux alentours,
en permettant ainsi d'alterner les activités de business avec des visites aux centres villes
limitrophes : de Come a Lecco, de Varése a Novare et Turin, tous parfaitement reliés au chef-lieu
lombard et donc aptes a devenir un lieu d'hébergement pour ceux qui souhaitent rester loin de la
frénésie de Milan.

Au fond, comme disait un grand auteur sicilien Giovanni Verga « Oui, Milan est vraiment belle,
mon ami, et crois-moi quelques fois il faut faire preuve d'une volonté tenace pour résister a ses
s®duct honsé

CARTE DO | DOENAMANEESTATION

Informations générales

Dénomination
EMO MILANO 2015, LE MONDE DE L'USINAGE DES METAUX

Organismes promoteurs
CECIMO, COMITE DE COOPERATION DES INDUSTRIES DE LA
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MACHINE-OUTIL
Avenue Louise 66 - 1050 Bruxelles, Belgique

FONDATION UCIMU
Viale Fulvio Testi 128 - 20092 Cinisello Balsamo Milan, Italie

Organisateur
EFIM-ENTE FIERE ITALIANE MACCHINE
Viale Fulvio Testi 128 - 20092 Cinisello Balsamo Milan, Italie

Pour informations

EMO MILANO 2015 c/o CEU-CENTRO ESPOSIZIONI UCIMU SPA
Viale Fulvio Testi 128 - 20092 Cinisello Balsamo Milan, Italie

Tél. +39 02262551, info@emo-milan.com

Hospitality
MEETING MILANO
Tél. +39 0236628188, emo-milano.com/visitare/hospitality/

Siege

Entrée par les portes Est, Ouest, Sud

Période de déroulement : de lundi 5 a samedi 10 octobre 2015
Horaires : de 9h30 a 18h00

Entrée

De la mi-juin au 10 octobre est active la vente anticipée en ligne (www.emo-milano.com) de la carte
journaliere a 15,00 euros et la carte pour trois jours (une entrées par jour) a 40,00 euros ; Achetées a
I'accueil, les cartes coltent 25h00 euros (journaliere) et 50,00 euros (pour trois jours avec une entrée par
jour). Les cartes Golden Card offrent d'intéressantes facilités pour le séjour milanais des professionnels. La
liste des magasins conventionnés est disponible sur le site Internet de la manifestation emo-milano.com.

Catalogue

Le catalogue est disponible a l'intérieur de la manifestation & 30,00 euros. Le catalogue numérique EMO
MILANO 2015 SMART CATALOG peut étre consulté directement sur le site emo-milano.com. Quelques
jours avant le début du salon, il sera disponible également dans sa version App. L'App, qui peut étre
téléchargée gratuitement et utilisée dans tous les dispositifs mobiles, facilitera la visite des professionnels au
salon.

Pour en savoir plus
Www.emo-milano.com

L6 NDUSTRI E MONDI ALE-GWHL LA MACHI NE

LA MARCHE 2014

Pour analyser | 6®vol ution de-outldUCiMd-BISTEMIIPER FRODURRES appuiaser les
informations rendues disponibles par les associations nationales et sur les classements internationaux du secteur
élaborés par Gardner Publications. Depuis quelques éditions déja, I'analyse proposée par le Rapport du secteur intégre
les données citées avec les données officielles du commerce extérieur, se référant a un large éventail de pays ne faisant
pas l'objet d'autres relevés.

Pour un bon nombre de pays pris en considération, les données de production locale ne sont pas disponibles. Pour ces
pays, dans les tableaux mondiaux, la production est indiquée par un « zéro » ; pour la méme raison, les données de
consommation correspondent aux données des importations nettes, vu qu'il n'est pas possible de quantifier la valeur des
livraisons des constructeurs locaux sur le marché intérieur.
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En 2014, la production mondiale de machines-outils a grimpé a plus de 64 000 millions d'euros, avec
une haussede2%.La val eur totale a ®t ® form®e ~ hauteur
7% par les Amériques.

PRINCIPALI PAESI PRODUTTORI DI MACCHINE UTENSILI (milioni di euro, variazioni, quote)
MAJOR MACHINE TOOLS MANUFACTURING COUNTRIES (millions euro, changes, shares)

wvariazione  wvariazione

milieni di euro/million euros 2013/ 2014/ quota 2013/ quota 2014/
2010 2011 2012 2013 2014 2013 change 2014 change 2013 share 2014 share
1. CINA/CHINA 15.769 20.309 21.782 18.577 17.908 -14,7% -3,6% 29,6% 28,0%
2. GERMANIA/GERMANY 7.166 9.613 10.752 11.145 10,720 3,7% -3,8% 17.8% 16,7%
3. GIAPPONE/JAPAN 8.133 11.825 13.185 8.326 10,192 -36,9% 22 4% 13,3% 15,9%
4. TALIAJITALY 3.789 4.250 4.360 3.997 4.320 -8,3% 8,1% 6,4% B,7%
5. COREA SUDVSOUTH KOREA 3.392 4.134 4.269 3.996 4,237 -6,4% 6,0% 6,4% B,6%
6. STATI UNITWVUNITED STATES 2518 3.360 3.878 3.732 3.687 -3,8% -1,2% 5,9% £8%
7. TAIVAN 2924 3707 4213 3416 3537 -18,9% 3,5% 54% L.5%
8. SVIZZERA/SWITZERLAND 1.808 2591 2.554 2.356 2.560 -7,3% 8,2% 3.8% 4,0%
9. AUSTRIA 637 698 778 388 906 14,1% 2,0% 1.4% 1,4%
10. SPAGNA/SPAIN 631 I 852 937 891 10,0% -4,9% 1,5% 1,4%
11. REGNO UNITO/UNITED KINGDOM 383 526 710 717 744 1,1% 3,8% 1.1% 1,2%
12. TURCHIATURKEY 419 474 501 596 594 19,0% -0,4% 1,0% 0,59%
13. FRANCIA/FRANCE 499 615 585 556 575 -5, 0% 34% 0,9% 0,9%
14. RER CECA/CZECH REP. 372 446 560 535 519 -4, 5% -3,0% 0,9% 0,8%
15. INDIA 346 632 621 462 486 -25,7% 5.2% 0,7% 0,8%
16. CANADA 412 459 585 605 430 3,3% -29,0% 1,0% 0,7%
17. PAESI BASSVTHE NETHERLANDS 240 293 313 313 313 0,0% 0,0% 0.5% 0,5%
18. BRASILE/BRAZIL 632 640 501 316 211 -36,8% -334% 0,5% 0,3%
19. BELGIO/BELGIUM 225 257 237 244 209 2,9% -14,3% 0,4% 0,3%
20. RUSSIA 165 189 246 159 176 -35,3% 11,1% 0.3% 0,3%
21, FINLANDIA/FINLAND 102 141 146 139 140 -4,9% 0,7% 0.2% 0,.2%
22 POLONIA/POLAND 103 17 166 192 112 15,5% -41,8% 0,3% 0,2%
23. SVEZIASWEDEN 157 157 215 119 112 -44 5% -6,5% 0.2% 0,.2%
24, MESSICO/MEXICO 125 &8 106 106 108 0,4% 2,4% 0.2% 0,.2%
25, AUSTRALIA 86 108 115 121 108 4,6% -10,5% 0,2% 0,2%
26. PORTOGALLO/PORTUGAL 50 36 55 87 84 B 2% -3, 4% 0,1% 0,1%
27, SLOVACCHIASLOVAKIA 20 45 45 43 12 8.8% 44.9% 0,1% 0,1%
28. DANIMARCA/DENMARE 55 55 55 36 37 -33,9% 2,8% 0,1% 0,1%
29. ARGENTINA 22 23 E) 33 28 5, 2% -13,2% 0,1% 0,0%
Totale mondiale/World total 51.178 66.556 72.417 62.765 64015 -13,3% 2.0%

Fonte/Source: elaborazione su dati Gardner Publications e assodazioni nazionaielaboration on Gardner Publications, National Associations data

La consommation mondiale est restée presque stable par rapport a 2013 (+0,8%), en se fixant a un
peu plus de 62 500 millions d'euros. Le marché asiatique a absorbé 58% des ventes en général, le
marché européen ayant 25,9%, le marché des Amériques 15,1%. Le restant un pour cent a été |'apanage
d'autres régions (Afrique et Australie). La demande asiatique n'a augmentée que de 1,4% et certains
marchés ont reculé dans le classement mondial de consommation.
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